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Diese Prasentation enthalt in die Zukunft gerichtete Aussagen, die auf derzeitigen
Annahmen und Prognosen der Unternehmensleitung von CEWE beruhen. Bekannte
und unbekannte Risiken, Ungewissheiten und andere Faktoren kdnnen dazu fuhren,
dass die tatsachliche Entwicklung, insbesondere die Ergebnisse, die Finanzlage und
die Geschafte unserer Gesellschaft wesentlich von den hier gemachten
zukunftsgerichteten Aussagen abweichen. Die Gesellschaft Ubernimmt keine
Verpflichtung, diese zukunftsgerichteten Aussagen zu aktualisieren oder sie an
zuklinftige Ereignisse oder Entwicklungen anzupassen.

Alle Zahlen sind mit den exakten Werten gerechnet und fir diese Prasentation
gerundet. Dadurch kbnnen Rundungsdifferenzen entstehen.

This presentation contains forward-looking statements that are based on current
assumptions and forecasts of the management of CEWE. Known and unknown risks,
uncertainties and other factors could lead to material differences between the forward-
looking statements given here and the actual development, in particular the results,
financial situation and performance of our Company. The Company assumes no
liability to update these forward-looking statements or to conform them to future events
or developments.

All numbers are calculated as exactly as possible and rounded for the presentation.
Due to this, rounding errors might occur.
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Ergebnis je Aktie Q1-4 2013

Ergebnis je Aktie (unverwassert)

in Euro

3,29
2,84 2,88

2,02

0,99

2009 2010 2011 2012 2013

» Ergebnis je Aktie steigt auf 3,29 Euro

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben
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Zielerreichung CEWE Konzern 2013

Zielsetzungen Ist 2012 Ziel 2013 Ist 2013
Digitalfotos Mrd. Stiick 2,30 2,10 bis 2,15 2,25 /
FotosvonFilmen | vrd.stuck| | 06 || 010 _bis 011 || 011 v,
Fotos Gesamt Mrd. Stiick 2,46 2,20 bis 2,26 2,37 %
CEWE FOTOBUCHER Mio. Stiick 5,6 58 bis 6,0 5,8
Investitionen Mio. Euro 37,0 37,0 34,9 \/
Umsatz Mio. Euro 507,2 510 bis 530 528,6 \/
EBIT Mio. Euro 29,1 27  bis 33 29,4 \/
EBT Mio. Euro 26,9 25  bis 31 27,8 \/
[Nachsteuerergebnis Mio.Euro| | 188 || . 16 bis 20 || . 21,6 ‘/
Ergebnis je Aktie Euro/Aktie 2,87 2,44  Dbis 3,06 3,29 /

» Alle Ziele 2013 erreicht oder Ubertroffen

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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EBIT vor Restrukturierung*

Chart vom 06.11.2013

Ergebnisverteilung Q1-3 vs. Q4

IN Mio. Euro
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

30,3-36,3
37'I| Ziel-

bereich

Ergebnis Q4 2013: 33,5

4,4
8,6

12,5

29,8
20,6 15,0

0,8
Q1-3

mErgebnis Q4

Ergebnis Q1-3

Ergebnisanteile Q1-3 vs. Q4

in %

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
14,5%
28,3%
44,4%
63,0%

Q4:
77,6% i
90,0% 102,5%
® Ergebnisanteil Q4 Ergebnisanteil Q1-3 Q1-Q3:
-2,5%

» Damit wurde 2013 wieder >100% des Ergebnisses im Q4 erwirtschaftet

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

*Restrukturierungsaufwendungen nur 2006-2010 und 2013

(A&7 CeWe
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Agenda

1. Unternehmensentwicklung nach Geschéftsfeldern
- Fotofinishing
- Online Druck
- Einzelhandel

2. Konzern-Ergebnisse 2013 und Ausblick 2014

3. Aktie und Dividende

4. Innovation: CEWE is Mobile

5. Q&A

(A&7 CeWe
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e — drei Geschaftsfelder
BEST IN PRINT

Foto-Einzelhandel Foto-Dienstleistung Online-Druckservice
(Fotofinishing)
lhr Online Druckpartner
FFOTOLAB" <2 saxoPRINT O

ECHOUGIER] Ft Zvioprinto

%15 JAPAN-phoTO

\ df i |

s e

i

P S

Kameras Fotos Flyer
Zubehor CEWE FOTOBUCH Folder
Fotoservice Fotokalender Visitenkarten
CEWE FOTOBUCH Grufl3karten Plakate

Fotokalender Fotogeschenke Broschiren
_ /A&7 CeWe
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Agenda

1. Unternehmensentwicklung nach Geschéftsfeldern
- Fotofinishing
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- Einzelhandel

2. Konzern-Ergebnisse 2013 und Ausblick 2014
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4. Innovation: CEWE is Mobile
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Neuheiten und Vermarktung

CEWE FOTOBUCH CEWE CARDS CEWE KALENDER CEWE WANDBILDER Fotogeschenke
(" N 4 N 4 ) 4 cenl h N 4 )
Markenlaunc
gg\'II'VOEBUCH Markenlaunch Markenlaunch N Lt
Premium-Matt CEWE CARDS CEWE Bhis LEl= Premium-Kissen,
wandformate, Puzzle, Turschild,
Neue CEWE mit Video Wandkalend_er A2 Wunschformat, Latte Becher,*
(:D FOTOBUCH- <2> Neue Designs (3 auf Fotopapier (4) Fotoleiste <5 Smart Phone
Varianten mit Kalendarium mit Ausbau Cases,
Hochglanz- D.l.Y. Bastelsets Bild und Text Motivgalerie Geschenk-
Veredelung und . ) aufkleber
auf Fotopapier ZufrleQenhelts- Zufriedenheits- Zufriedenheits-
glanzend CEImnE garantie garantie
& J - J \ J (. J - J
Mobile

@ Testerfolge CEWE FOTOWELT App, heues Release 2.3 |

Vermarktung

Zahlreiche Kooperationen mit Premium-Partnern
TV-Spot

Bordkartenkampagne

» Aufbau neuer Premium-Marken
» Ausbau Mobile
» Vermarktung in hochwertigen Umfeldern

(A&7 CeWe

BiESAENEN SRR IINSIE




CEWE FOTOBUCH

» CEWE FOTOBUCH ist weiter die Lokomotive

(A&7 CeWe
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Liveschaltung der Marke CEWE CARDS

Tausende
hochwertige
Designs

10er Set

ab 4,99 €*

FHerzlichen Dantk

hE o
M

Moi

cewe cards

Freude teilen

www.cewe.de

» Integration der Marke in samtlichen Kanalen

. /A&7 CeWe
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CEWE CARDS mit Video

Meine CEWE CARDS mit Video

Teilen Sie |lhre Freude jetzt auch mit bewegten Bildern

Meene
cewe cards

Freude teilen

» Integration von Videos mdglich auf allen Klappkarten 10er Sets

(A&7 CeWe
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Zufriedenheitsgarantie CEWE CARDS

Mecne
cewe cards

Freude teilen

ancs # v COWe

» 100 % Zufriedenheitsgarantie: Neufertigung oder Geld zuriick bei

Rickmeldung innerhalb von 3 Wochen

(A&7 CeWe
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Liveschaltung der Marke CEWE KALENDER

ab 3,99 €°

01 02 03 03 04 05 06 07 08 09 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

Meen
cewe kalender

Ganz personlich
www.cewe.de

» Integration der Marke in sdmtlichen Kanalen

(A&7 CeWe
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Zufriedenheitsgarantie CEWE KALENDER

Service

@ Murtag 2 Saetag
oA 10 bis 2290 Un

0841 18131902 -

Waiche Magiichkutian dar Reckaundung gint es?

Moin @
cewe kalender ‘

Ganz personlich

: Arcewe

» 100 % Zufriedenheitsgarantie: Neufertigung oder Geld zuriick bei
Rickmeldung innerhalb von 3 Wochen

(A&7 CeWe
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Liveschaltung der Marke CEWE WANDBILDER

Wunschformat
mit Zufrieden-
heitsgarantie

ab 14,99 €*

e
cewe wandbilder

GrofRe Momente
www.cewe.de

» Integration der Marke in sdmtlichen Kommunikationskanalen

_ /A&7 CeWe
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Zufriedenheitsgarantie CEWE WANDBILDER

»
cewe wandbilder

Grof3e Momente

CEWE WANDBILDER Zufriedenheitsgarantie

Liebe Kundin, lieber Kunde,

Ihre Zufriedenheit mit Thren Individuellen CEWE WANDBILDER ist fir uns das Wichtigste. Wir garantieren
Ihnen daher ein HochstmaB an Qualitat und Service - jederzeit,

In allen Belangen rund um Ihre Bestellung steht Ihnen unser Kundenservice sieben Tage die Woche zur
Verfugung,

Sollten Sie einmal nicht zufrieden sein, melden Sie sich innerhalb von drei Wochen nach Erhalt Threr CEWE
WANDBILDER bei uns. Teilen Sie uns den Grund mit, Wir fertigen Thren Auftrag kostenlos neu oder erstatten
Ihnen den Kaufpreis — garantiert!

Wann tritt der Zufriedenheits-Garantiefall ein?

Wir garantieren Thnen einwandfreie hochwertige CEWE WANDBILDER. Sollten Sie trotz sachgemaBer
Handhabung innerhalb von drei Wochen nach Erhalt einen Grund feststellen, nicht zufrieden zu sein, fertigen
wir nach Rucksendung der gesamten Bestellung Thren Auftrag neu oder erstatten Ihnen den Kaufpreis. Eine
Teilrickgabe ist ausgeschlossen,

Welche Moglichkeiten der Riicksendung gibt es?

Haben Sie [hre CEWE WANDBILDER per Post erhalten und sind nicht volistandig Uberzeugt, kontaktieren Sie
uns per E-Mail oder Telefon [0441 / 18131901*] und senden Sie uns Thren gesamten Auftrag zuruck. Auf
Wunsch werden [hre CEWE WANDBILDER von DHL bei Thnen abgeholt. Die Abholung ist fur Sie kostenfrei
Nachdem wir Thre Racksendung erhaiten haben, nehmen wir eine Neuanfertigung vor bzw
erstatten/eriassen Thnen aul Wunsch den Kaufpreis

Haben Sie [Thre CEWE WANDBILDER in einer Filiale abgeholit und sind nicht volistandig uberzeugt, geben Sie
Ihren kompletten Auftrag bitte beim Servicepersonal derseiben Filiale zurick. Nachdem Ihre Rucksendung
bei uns eingegangen ist, nehmen wir eine Neuvanfertigung vor oder erstatten/erlassen IThnen auf Wunsch den
Kaufpreis, Bel einer Neuanfertigung liegen [hre neuen CEWE WANDBILDER wenig spater in Threr Filiale zur
Abholung bereit. Im Falle einer Erstattung des Kaufpreises erfolgt diese ebenfalls vor Ort in der Filiale

Gern besprechen wir mit Thnen den fur Sie besten Weg der Ruckgabe.
Wie lange gilt das Riickgaberecht?

Binnen drei Wochen nach Erhalt lhrer CEWE WANDBILDER haben Sie die Moglichkeit, diese zuruckzugeben
und uns unter Angabe Ihrer Auftragsnummer mitzuteilen, weshalb Sie nicht volistandig zufrieden sind

Kontaktmdglichkeiten

Unser Kundenservice ist montags bis sonntags jeweils von 9:00 bis 22:00 Uhr per Telefon [04 41 /18 13 18 01%)
sowie per E-Mail erreichbar

Erreichbarkeit taglich, von M
lichen Felertage

ag bis Sonntag in der Zeit von 0800 bis 22:00 Uhr, mit Ausnahme der gesetz-

» 100 % Zufriedenheitsgarantie: Neufertigung oder Geld zuriick bei
Rickmeldung innerhalb von 3 Wochen

Seite 17
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CEWE FOTOWELT App

» Verfugbar far iPhone, iPad, Android,Tablet
» Bestellbare Produkte: CEWE FOTOBUCH, Postkarten, Fotos / Sofortfotos
» Starker Ausbau steht an

(A&7 CeWe
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Testerfolge CEWE FOTOWELT App

Apps Android

Apps - Smartphones - Tablets  Magazin

cewe fotowelt cewe fotowelt

TESTSIEGER FOTOBUCH-APPS TESTSIEGER FOTOBUCH-APPS

Zitate:

» ,Einfacher Bestellvorgang und die Preise sind jederzeit einsehbar*
» ,,Funktionsreich und dennoch simpel“

» ,,So soll eine Fotobuch-App sein

: /A&7 CeWe
Seite 19
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Markenbekanntheit — CEWE FOTOBUCH weiter gestiegen

ungestiitzte Markenbekanntheit gestitzte Markenbekanntheit

58%

51%
0,
36% 44%
32% 36%
24% 28%
21%
; I I ]

Apr 2010 Jan 2011 Jan 2012 Jan2013 Jan 2014 Apr 2010 Jan 2011 Jan2012 Jan2013 Jan 2014

» CEWE FOTOBUCH wird immer bekannter

Quelle: GfK Markenstudie 2014; Basis: Online Bevdlkerung ab 18 Jahren, Deutschland, Personen, die schon mal von Fotobtichern gehért haben
Frage 3a: Welche Hersteller oder Anbieter fur Fotoblcher kennen Sie zumindest dem Namen nach?

Frage 4: Welche der folgenden Hersteller oder Anbieter fur Fotobiicher kennen Sie zumindest dem Namen nach?

_ /A&7 CeWe
Seite 20
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Fotos

Fotos von Filmen Digitalfotos Fotos gesamt
in Mio. Stuck (inkl. CEWE FOTOBUCH Prints)  in Mio. Stiick
in Mio. Stlck
Ziel 2013: Ziel 2013: Ziel 2013:
-38% bis -32% -9% bis -6% -11% bis -8%
2.594
2.497 2.497
2.246 2299 2,253 24%% 2.367
2.036 2129
558
368
251 167 114
-
2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013

» Im Gesamtjahr ist die Anzahl der Fotos leicht ricklaufig: Von Masse zu
Klasse

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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CEWE FOTOBUCH Wachstum

Anzahl CEWE FOTOBUCHER Q4 Anzahl CEWE FOTOBUCHER Q1-Q4
in Tsd. Stuck in Tsd. Stuck

6,0%
Ziel 2013:

5,8 — 6,0 Mio. Stck.

/ 3.644

2.224
1652 1.902 2.098

i

2009 2010 2011 2012 2013

1.381

2009 2010 2011 2012 2013

» CEWE FOTOBUCH weiter mit Wachstum
» Umsatzwachstum grof3er als Volumenwachstum

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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Bestell- und Lieferwege

Bestellweg : L|e_ferwg_g
in Mio. Stiick in Mio. Stiick
) 504 2.594
: 2.497 2.497 2.497 2.497 2.461
2.461 ) 267 2.367
251 162 558 368 251 162 -

558 368

31%

- 65%

2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013

@Digital Internet BDigital POS Analog POS @Digitale Postzustellung  @Digital POS Analog POS

» 65 % aller Fotos (analog und digital) wurden in Geschéaften
abgeholt, On-Site-Geschaft starkt PoS-Bedeutung

> C EWE_Sté rke : v C | i C ks & b r i C kS 1 Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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Fotos Gesamt nach Quartalen

» Saisonverschiebung besteht weiter

» Jedes Quartal GUbererfullt
Zielvorstellung

Saisonale Verteilung: CEWE 2009 bis 2013
Fotos Gesamt- Anteil je Quartal in Prozent

\

= 30,4% 29.2% 29,8%

33,0%
31,6%
30,4% ~
29,4% <+

27, 7%

ﬁ
26,9% 26,19

0,

5%
20,7% 20,7% 20,8% 21.3% 54 39

19.0% 20,2% 20,5%

19,5%

2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013

Seite 24

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

Q1 Q2 Q3 Q4
2:2-2,26 0,44-0,45 0,46-0,47 0,57-0,58 0,73-0
Mrd. Fotos =Y, ,40-U, ,017-U, Plan ,73-0,75
2013 Mrd. Plan Mrd. Plan Mrd. Mrd. Plan
486,3 ‘/ 481,6 ‘/ 618,9 ‘/ 780,5 ‘/
Mio. Ist Mio. Ist Mio. Ist Mio. Ist

(A&7 CeWe
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Wertigkeit der Fotos

Fotos gesamt Wert pro Foto *

Fotofinishing-Umsatz Q1-Q4
In Mio. Euro @

in Mio. Stuck Umsatz/Foto [Eurocent/Foto]
2594 5497 249 3360 3355 07 padild
A97 2497 2461 34y 316,3 ’ :
14,60 15,53
1219 1346 1344
2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013

* nur Umsatz der Fotofinishing-Segmente

» Mehrwertprodukte steigern den Umsatz pro Foto weiter

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

Seite 25
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Umsatzanteile nach Quartalen - Fotofinishing

» Saisonverschiebung besteht weiter

Saisonale Verteilung: CEWE 2009 bis 2013 » Alle Quartale (Uber)erfullen Ziele
Umsatzanteil je Quartal in Prozent

39,5%
35,80 36,5% 37:1%
28,2% :
> 21,9% 25,7% 25,7% 31,5%
: 24,4%
20,0% 19,8% 20,1% ’ b
18,4% 18,4% 1g 09 18,4% 18,8% 19.0% 22,7%
2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013
Q1 Q2 Q3 Q4
345-365€* 64,5 - 68,0 65,6 - 69,3 82,8-87,6 132,0 - 140,0
Umsatzziel ! ' Plan ' ' Plan ' ' Plan ™ ’ Plan
2013 m€ me€ m€ m€
69,2 J 69,7 J 83,6 J 145,2
Ist Ist Ist Ist

NB: Angaben 2009 bis 2011 gemaR altem Segmentbericht
* 510-530 m€ abziiglich Onlinedruck-Ziel (60 m€) und Einzelhandel-Vorjahresumsatz (105 m€)

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe

Seite 26 BEST IN PRINT



Geschaftsfeld Fotofinishing

in Mio. Euro
N Q% #9.0% * Wachstum bei Mehrwertprodukten
8 sos  ssso 3569 3992 3617 uberkompensiert Rickgang bei einzelnen
c ’ ' Fotos
) » Starkes Weihnachtsgeschaft treibt
Umsatz
» Umsatz pro Foto steigt weiter: +6,4% auf
2009 2010 2011 2012 2013 15,53 Eurocent pro Foto
+12,7% _ _
Q4: +24,3% » Trotz 3,3 Mio. Euro Restrukturierungs-
sro 363 kosten (Dresden + Graudenz) steigt FF-

= oo 23 08 ' EBIT um 12,7%: Operatives EBIT liegt
ﬂ damit sogar bei 39,5 Mio. Euro

» Hoherer Anteil an Mehrwertprodukten laft
EBIT-Marge auf 9,9% steigen

2009 2010 2011 2012 2013
9,0%vU  9,9%vU
Q4: 21,6%vU 24,7%vU
» Stammgeschaft Fotofinishing steigert Profitabilitat weiter

EBIT 2009 bis 2010 nach altem Segmentbericht (d.h. inkl. Frihphase Online Druck)

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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EBIT vor Restrukturierung nach Quartalen - Fotofinishing

» Saisonverschiebung halt an

Saisonale Verteilung: CEWE 2009 bis 2013 » Alle Ergebnisziele erreicht
EBIT-Anteil je Quartal in Prozent

90% 91%

71%

57%
56%
2009 2010 2011 2012 2013

| 41%

0% -17% -13% -16% % 28% o0
° 5% 4%
L
1% 5%

2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013
32,1:38,1 me QL Q2 Q3 Q4
EBIT-Ziel 2013 -2,2--2,6 m€ | Plan -1,9--22m€ | Plan 7,1-8,4mE€ Plan 29,1-345m€ | Plan

Fotofinishing

J -1,9m€

Ist

J +7,8 m€

Ist

J +35,9 m€

Ist

v

NB: Angaben 2009 bis 2011 gemal3 altem Segmentbericht
* 30,3-36,3 m€ EBIT vor Restrukturierung abziiglich Einzelhandels -(1,7 m€) und Online Druck-Ziel +(-3,5 m€)

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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Agenda

1. Unternehmensentwicklung nach Geschéftsfeldern
- Fotofinishing
- Online Druck
- Einzelhandel

2. Konzern-Ergebnisse 2013 und Ausblick 2014

3. Aktie und Dividende

4. Innovation: CEWE is Mobile

5. Q&A

(A&7 CeWe
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CEWE PRINT Webseite

cewe-print.de

Ihr Online Druckpartner Personliche Beratung
@ 0800 60 222 60

Produkte

1.000 Flyer
219,90 €*

_

=/" (0)Artikel
e Jetztansehen»

o, @
M ich bin Neukunde » @ Wein Konto »

Layoutvoriagen Druckdaten Service & Hilfe

Uber uns

Beratung

Die SEPA-Umstellung kommt

Bestellen Sie jetzt Inre Geschaftsausstattung!

Ty

E12WATT

%
[ ) L

Geschaftsausstattung

b Jetzt bestellen » Jetzt bestellen

Ihr Online Druckpartner

Top-Produkte Flyer & Folder

Plakate & Poster Broschiiren Karten Kalender weitere Produkte

5% RABATT

Flyer Folder Broschuren mit Klammerheftung

cewe-print.de

lhr Online Druckpartner

Zweitmarken:

(saxoprint..

@viaprinto

» Werbedrucksachen fir Firmen, bestellt Uber das Internet

Seite 30
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CEWE-PRINT.de TV-Spot

SPORTSCHAU®

sPORT NEWS[IE)
BUNDESLIGA

\ “

vt o Knonzﬂxsns
MANNERMAGAZIN KOSMOS

nnnnnn
¥ DOPPELPASS

BUNDESLIGA PUR

» Mitte August bis Mitte November
» Sendermix mit Fokus FuBball-Bundesliga / Sportschau

(A&7 CeWe
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Bandenwerbung: CEWE-PRINT.de

(A&7 CeWe
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Bandenwerbung Saison 2013/2014

S35l B Stuttgart

Schalke 04 |
&
0 gsmburger Hannover 96 ) ViL Wolfsburg
Eintracht Hertha BSC
: LJ Frankfurt Nt Berlin
. SSV Jahn \V
1. FC Koln | Regensburg VfL Bochum
y -
TuS Koblenz
A

Werder
Bremen

SC Freiburg

: Bayer 04
FC Augsburg ECET3 Le\yerkusen

» Bandenwerbung bei 15 Profi-FuBballvereinen

(A&7 CeWe
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Geschaftsfeld Online-Druck « Online Druck erreicht

Jahreszielsetzung 2013 in H6he

In Mio. Euro co.8 von 60 Mio. Euro
’  Umsatz-Peak auch im Online

N 430 Druck im Q4: Starkster Monat ist
8 ’ November
S
)
1,4
2011 2012 2013
-46,1% * Operatives Online Druck-EBIT mit
-4,3 Mio. Euro trotz grolRerer
Marketingaufwendungen besser
= 2011 2012 2013 als 2012: +0,5 Mio. Euro
ﬂ e (vor Goodwill-Abschreibung) * EBIT beinhaltet Einmaleffekt:
2.8 48 Abschreibung viaprinto-Goodwill

-7,0 in Hohe von 2,7 Mio. Euro auf

Digitaldruckgeschaft von viaprinto

» Online Druck erreicht Umsatz-Jahresziel
» EBIT tragt Einmaleffekt aus Goodwill-Abschreibung, operatlves EBIT

ich Rundungsdifferenzen ergeben

trotz héherer Marketingaufwendungen besser als im Vorjahr
Seite 34 g ﬁlepws



Goodwill im Geschaftsfeld Online-Druck

Viaprinto (Diron)

#Zviaprinto

(v.a. Digitaldruck)

Ziele .

Umsatz

Goodwill

Aufbau Online Druck Kompetenz
Erste Angebote entwickeln
Kleine Losgrofien im Digitaldruck

Wachstumspotenzial geringer als in
Ursprungsplanung

Anteil am Gesamtvolumen des Geschafts-
felds Online Druck kleiner als zunachst
erwartet

Daher Geschaftswert niedriger
Goodwill-Abschreibung um 2,7 Mio. Euro
auf 1,7 Mio. Euro notwendig

Saxoprint / CEWE PRINT
(v.a. Offset-Druck)

(saxoprint..

cewe-print.de

Ihr Online Druckpartner

Aufbau einer relevanten
Marktposition im Online-Offset-Druck
Kostengunstiges Angebot in
groReren Auflagen

Wachstumspotenzial héher als in
Ursprungsplanung

Anteil am Gesamtvolumen des Geschafts-
felds Online Druck grél3er als zunachst
erwartet

Daher Geschéaftswert hoher
Unveranderter Goodwill: 17,8 Mio. Euro
(Zuschreibung unzuléassig)

» Prognose-Anteil verschiebt sich von viaprinto (dort Goodwill-Abschreibung)
zu Saxoprint / CEWE PRINT

» Gesamt-Prognose fir Online Druck unverandert positiv

(A&7 CeWe
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Wachstum durch Online Druck

Umsatz
in Mio. Euro

>100

>70

59,8

43,0

1,4

2011 2012 2013 e2014 e2015 e2016

» Unveranderte Umsatz-Prognose fur das Geschaftsfeld Online Druck
» Online Druck ist Wachstumstrager

(A&7 CeWe
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Agenda

1. Unternehmensentwicklung nach Geschéftsfeldern
- Fotofinishing
- Online Druck
- Einzelhandel

2. Konzern-Ergebnisse 2013 und Ausblick 2014

3. Aktie und Dividende

4. Innovation: CEWE is Mobile

5. Q&A

(A&7 CeWe
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Einzelhandel mit Foto-Hardware

= 167 Einzelhandelsgeschafte

= 101,0 Mio. Euro Umsatz (2013) mit Foto-
Hardware (Kameras, Objektive, etc.)

= Zusatzliche Umsatze aus Fotofinishing-

Produkten werden im strategischen

< 9 Geschaéftsfeld Fotofinishing ausgewiesen!

45) JApANsphoto f[1©)[©)/]

@ FOTOLAB

» Eigener CEWE-Einzelhandel in Skandinavien und Mittelosteuropa

(A&7 CeWe
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Geschaftsfeld Einzelhandel

in Mio. Euro

1108 1122 1050

N 055 101,0 * Preisdruck in Norwegen und
T ' Konsumschwéche in Polen
@ reduzieren Q4-Umsatz signifikant
g und lassen damit auch
Gesamtjahres-Umsatz mit
Fotohardware zurtickgehen
2009 2010 2011 2012 2013
24 « Software-Neueinfliihrung (Webshops)
il r 18 17 fihren zu leicht erh6hter Kostenbasis
0 » Preisdruck und Konsumschwéche
L 01 schmalern Gesamtjahresergebnis
2009 2010 2011 2012 2013 * In Q4 erfolgreicher Fokus auf

Profitabilitat: 5,3% vU (VJ: 5,0% vU)
1,6%vU 0,1%vU ] ] _
o » Schwierige Rahmenbedingungen
* Nur Hardware, kein Fotofinishing

EBIT 2009 bis 2010 nach altem Segmentbericht fur FOtO h ardwareh _an d el
schmalern Gesamtjahres-EBIT

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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Agenda

1. Unternehmensentwicklung nach Geschéftsfeldern
- Fotofinishing
- Online Druck
- Einzelhandel
2. Konzern-Ergebnisse 2013 und Ausblick 2014
3. Aktie und Dividende
4. Innovation: CEWE is Mobile

5. Q&A

(A&7 CeWe
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Umsatz

+4,2%
real: +4,1%

Umsatz
in Mio. Euro

528,6
507,2 Onlinedruck:
<4690 43.0 +39,2%
446,8 (real:+39,7%)
409,8 1050
110,8 et ' Einzelhandel:
93,5 -3,8%
3555 359,2 367.7 (real: -4,9%)
336,0
316,3 Fotofinishing:
+2,4%
(real: +2,5%)
2009 2010 2011 2012 2013

» Wie geplant: Online Druck tragt mal3geblich das Umsatzwachstum

NB: Angaben 2008 bis 2010 gemaR altem Segmentbericht

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

: /A&7 CeWe
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Operatives Ergebnis (EBIT vor Restrukturierung*)

EBIT Q4 EBIT Q1-4 o
EH +1,3 \

in Mio. Euro in Mio. Euro

\
FHLT op-4g oD -7,0

1 | oD —3,_7 (davon 2,7 EH+24 op 2.8 (davon 2,7
EH+1,5 OP-13 Goodwill-AA) \ / \ ’ Goodwill-AfA)
N 33,5 30,4 - 1 32,6

op-0,7 [l 28.2 Ziel 2013:
EH +1,6 ’ : 30,1 27 bis 33
~ \ 29’1 29’0 Mio. Euro
EH: 1,4\ 218 25,8
|
15,7
_ EH:08
28,5
26,5 '
20,4
14,9
FF +24,8 = FF+28,9 FF +35,9 FF +30,5 FF +32,1 FF +39,5
2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013
[ ] EBIT tber alle Segmente [l Einzelhandel (EH)
] Fotofinishing (FF) ]

Online-Druck (OD) B Nennenswerter Ergebnisanstieg vor
NB: Angaben 2008 bis 2010 gem&R altem Segmentbericht RESU’U kt U I'I er U n g S aU fW en d U ﬂ g en

*Restrukturierungsaufwendungen nur 2008-2010 und 2013

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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Restrukturierungskosten

Restrukturierungskosten
in Mio. Euro

9,5

3,3

2,2
O,O O’O l

2009 2010 2011 2012 2013

» Restrukturierungskosten flr die Standortzusammenlegungen
in Dresden und Graudenz (Polen) in 2013

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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Operatives Ergebnis (EBIT nach Restrukturierung*)

EBIT Q1-4
EBIT Q4 @ in Mio. Euro
|n MIO. EUFO EH +1,3 EH +0,1
\ EH +1,7 0570
ﬂ OD -3,7 (davon EH +2,4 oD -2.8 oD -4,8\ (davon 2,7
e OD| 13 N 2,7 Goodwill-AfA) N l / \2]%dwﬂl-
\ 33,5 -
EH+1,6 Op.07 M 28, 2EH: 1,8
| 29,1 -/ 30,1 29,1 29,4
21,8 i
15,7 EH:14 25,8
EH: 0,8 / 18,7 EH: 17
/ m/
]
26,3
20,4
14,9 L0
AN AN AN
FF+248  FF+289 = FF+359 N\ N N\
FF+30,5 FF+32,1 FF +36,3
2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013

[J EBITiberalle Segmente [l  Einzelhandel (EH) B> Das Plus im Fotofinishing bringt den

@ Fowinshing (D B oniine-Druck (OD) Ergebniszuwachs — auch inkl.
NB: Angaben 2009 bis 2010 gemaf3 altem Segmentbericht ReSt ru kt u rl erun g Sau fW en d un g en un d
*Eelzftruktgrri]e;ur;gsagff\fNendunger; nur 2009-2010 und 2013 GO 0) dWl | | _Ab SC h I’el b un g

: /A&7 CeWe
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EBIT-Marge [%0]

Q4 Q1-4
i 17,8
E 12 3 14’5 16,0 16,3 1
= ) 6,9 6,8 6,4 5.7 6,2
)
X
| -
o
> 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013
—
= 16,0 16,3 17,8
= 123 4
17 6,3 6,4
O 46 : : 57 56
c B
c
S 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013
c

» Trotz schwacherem EH und negativem Sondereffekt im Online Druck steigt die
Marge vor Restrukturierungsaufwendungen an, nach Restrukturierungs-
aufwendungen immer noch fast konstant

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe

Seite 45 BEST IN PRINT



Ergebnis nach Steuern Q1-4 2013

Ertragsteuerquote Q1-4 Ergebnis nach Steuern Q1-4
in % in Mio. Euro
2009 2010 2011 2012 2013 216
18,6 18,8
13,7
6,7

i 2009 2010 2011 2012 2013
0 J -19,6%
3460 270% 312% 7
-46,1%
Effekt durch den

- 0,
57,8% Rechtsformwechsel

» Rechtsformwechsel senkt Steuerquote nochmals deutlich

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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Ergebnis je Aktie Q1-4 2013

Ergebnis je Aktie (unverwassert)

in Euro

3,29
2,84 2,88

2,02

0,99

2009 2010 2011 2012 2013

» Ergebnis je Aktie steigt auf 3,29 Euro

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe
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Konzern GuV-Darstellung — Q1-4 2013

Verteilung der Umsatzerlése:
367,7 m€ Fotofinishing (VJ: 359,2 m€)
101,0 m€ Einzelhandel (VJ: 105,0 m€)
59,8 m€ Online-Druck (VJ: 43,0 m€)

In Millionen Euro Ql-Q4 % V. Ql-Q4 % v. Delta* (-) unrege|mé_[3ige Ertré_ge

2013 | UM | 5gpp | Umsaz m€ (Auflésung Riickstellungen im Vorjahr,

Zollgutschriften im Vorjahr)

Umsatzerlose 528,6/ 1000%| 507,2{ 1000%| +21,4
Bestandsveranderung 0,3 0,1% 0,1 0,0% +0,3 (+) Mehrwertprodukte im FF
Andere aktivierte Eigenleistung 1,0 0,2% 11 0,2% -0,0 (+) Weniger EH-Umsatz
Sonstige betriebliche Ertrage 24,6 4,7% 29,7 5,9% -51 (-) Anstieg OD
Materialaufwand -190,0f (359%) -185,6] (.36,6%) -4.4
Rohergebnis 364,5] 690%| 352,4] 695%| +12,1 (-) Sozialplankosten wg. Standort-
Personalaufwand -129,9)  -246%| -122,4] -241% -7,5 Zusammenlegungen
Sonstige betriebliche Aufwendungen -167,41  -31,7%| -163,9] -323% -3,4 - (-) Mehr Mitarbeiter in Zentral-
EBITDA 67,3 12,7% 66,1 13,0% +1,2 +1,8 funktionen
Abschreibungen -37,9 72%| -37,0 -7,3% -0,9|\ 4
EBIT 29,4 5,6% 29,1 5,7% +0,3 \Q:l (-) Mehr Marketingkosten
Finanzergebnis -1,5 -0,3% -2,2 -0,4% +0,7 + Ei
EBT 21,8/ s3%| 269 53| +091  +35™N () Apschreibung Goodwill viaprinto
Steuern -6,2 -1,2% -8,0 -1,6% +1,8\. +22,8 (+) Weniger Invest
Ergebnis nach Steuern 21,6 41%| 18,8 37%| +2,8 \i

*Vorzeichen entspricht Ergebnisauswirkung
Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

Seite 48

(+) Steuereffekt aus Rechtsformwandel
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Bilanz zum 31

Aktiva

Langfristige
Vermogens-
werte

Kurzfristige
Vermogens-
werte

» Eigenkapitalquote legt auf 42,4% zu

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

Seite 49

323,6 m€

331,5m€

31.12.
2012

31.12.
2013

. Dezember 2013

159,7 m€
48,2%

171,8 m€
51,8%

Passiva

Eigenkapital

Langfristige
Schulden

Kurzfristige
Schulden

323,6 m€

331,5 m€

31.12.
2012

31.12.
2013

140.4m€

29,6 m€
8,9%

161,4m€
48,7%

(A&7 CeWe
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Konzern Bilanz-Darstellung: Aktiva

(+) Invest > Afa

(-) Umbuchung Grundstiick Graudenz
(-) Buchwertabgéange

(-) Kurseffekte

(-) Impairmenttest (maf3geblich viaprinto)

(-) Software
(-) Kundenstamm

(+) Engagement im Rahmen des HTGF
Grunderfonds

(-) Umgliederung in kurzfristigen Anteil

(+) Aktive latente Steuern auf
Verlustvortrage der KGaA

(+) Umgliederung Immobilie Graudenz

(-) RHB-Stoffe
(-) Handelswaren

(+) Aus Mehrumsatz im Q4 (FF+OD)

(+) CEWE KGaA: Anrechenbare
Kapitalertragsteuer aus Ausschittung

(-) Kurzfristiger ARAP

In Millionen Euro 31.12. % 31.12. _%v. | Delta Ita
2013 Bilanzs. 2012 Bilanzs.
Sachanlagen 98,6 29,7% 101,2 31,3%
Als Flnan'z.mvestltlonen gehaltene 43 13% 45 14%
Immobilien
Geschafts- und Firmenwert 25,4 7,7% 28,5 8,8 %
Immaterielle Vermdgenswerte 20,0 6.0 % 21,8 6,7 % ,
Finanzanlagen 1,2 03 % 0,3 0,1% +0,8
Langfristige Forderungen aus 16 05% 21 06% 05 25.6.9
Ertragsteuer-Erstattungen
'\'/Z:‘r?]fés;'r?fv\f'e"r?:z'e"e 15 05% 04 o1w| +1,17 +248 %
Ubrige sonstige langfristige 0,2 0.1% 0,2 0.1% -0,1 =245 %
Forderungen und Vermdgenswerte
Aktive latente Steuern 7,1 2,1% 6,6 2,0% +0,5 +7,7 %
Langfristige Vermdgenswerte 159,7, 482% 165,6] 51.2% -61)%
\Z/g:r:]’(‘j;;‘]gjvre“:t‘g gehaltene 10 03% 02| o1%| +0,87 +426 %
Vorrate 59,1 178% 62,7 19,4 % -3,5 -5,6 %
Kurziristige Forderungen aus 88,8/ 268% 72,2 223%| +16,6—F23,0 % ——
Lieferungen und Leistungen
Kurzfristige Forderungen aus 21 06% 1.6 05% +0.5429.8 %
Ertragsteuer-Erstattungen \
\S;g:‘;ggink;vrvzg :'tzt'ge finanzielle 30/ 09% 32| 10%| -03  -83%
Ubrige sonstige kurzfristige 3,8 11% 4,7 14% -0,9 =
Forderungen und Vermdgenswerte
Liquide Mittel 14,0 42% 13,4 41% +0,7 +4,9 %
Kurzfristige Vermégenswerte 171,8 51,8 % 157,9 488%| +13,9 +8,8 %
Bilanzsumme 3315/ 100,0% 323,6/ 100,0% +7,9 +2,4 %

Seite 50
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Konzern Bilanz-Darstellung: Passiva

(+) Kapitalerhohung Stiftung

(+) Belegschaftsaktien

(+) Ergebnis nach Steuern

(-) Gezahlte Dividende

(-) Ubrige erfolgsneutrale Ertrage und
Aufwendungen

(+) Saldo aus Verbrauch und Zufihrung

(-) Temporare Differenzen

(-) Umbuchung in die kurzfristigen
Verbindlichkeiten

(-) Tilgung Verbindlichkeiten

(+) Umgliederung aus kfr. Ubrigen
Verbindlichkeiten

(+) Ergebnisinduziert

(+) Umbuchung aus den langfristigen
Verbindlichkeiten wg. Verfristung

(-) Handelswaren-Einkaufe

(+) Abrechnung Earn-Out aus
Saxoprint-Akquisition

In Millionen Euro 31.12. ~%v. | 31.12. ~%v. | Delta elta
2013 Bilanzs. 2012 Bilanzs. me

Gezeichnetes Kapital 19,2)  s8%| 19,2) 59%| +0,1 / +0,3
Kapitalricklage 56,6 17,1% 56,2 17,4 % +0,4 +
Sonderposten fur eigene Anteile -23,4 71%| -23,9 74% +0,5 2,3 %
Gewinnrticklagen und Bilanzgewinn 87,9 26,5% 79,0 24,4% +9,0 +11,3 %
Eigenkapital 140,4 424%| 130,5 403%| +10,0
Lfr. Sqr?derposten far 0.2 0.1% 0.2 0.1% 01
Investitionszuwendungen
Lfr. Pensionsriickstellungen 17,9 54% 17,4 54% +0,6
Lfr. passive latente Steuern 3,3 1,0% 4,0 12% -0,7
Lfr. Obrige Rickstellungen 0,4 0.1% 0,5 0,2 % -0,2
Lfr. Finanzverbindlichkeiten 42 1,3% 23,5 73%| -19,3
Sonstige Ifr. Finanzverbindlichkeiten 3,0 0,9 % 4,2 1,3% -1,2
Lfr. Gbrige Verbindlichkeiten 0,7 0.2% 0,1 0,0 % +0,6
Langfristige Schulden 29,6 89 % 49,9 154%| -20,3
KIr. Sonderposten flr 00/ 00%| 01  00%| -00 -66 2 %
Investitionszuwendungen
Kfr. Steuerriickstellungen 4,2 1,3% 3,0 0,9 % +1,2 +41 5%
Kfr. Ubrige Rickstellungen 5,6 1,7% 6,1 1,9 % -0,4 /
Kfr. Finanzverbindlichkeiten 26,1 7.9 % 8,0 25%|( +18,1 +226 %
Kfr. Ubrige Verblndll.chkelten aus 1011 305%| 102.2 316 % 11
Lieferungen und Leistungen
Kfr. Gbrige finanzielle Verbindlichkeiten 2,4 0,7% 1,1 03% +1,4 +129,0 %
Kir. ibrige Verbindlichkeiten 220/  66%| 228/ 70%| -08 \b‘%\
Kurzfristige Schulden 161,4 487%| 143,2 442%| +18,3 \LZ\;/;\
Bilanzsumme 331,5{ 1000%| 323,6; 100,0% +7,9 +2,4

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben
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(-) Umsatzsteuerverbindlichkeit
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ROCE per 31.12.

12-Monats-EBIT Durchschn. Capital ROCE*
in Mio. Euro Employed der vergangenen in %
4 Quartale
in Mio. Euro
194,7 191,2
30,1 19,8%
28,2 o1 =2 17,8% 0
159,6 158,2 152.4 ’
14.9% 154%
18,7 11,7%
2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013 2009 2010 2011 2012 2013

» Saxoprint-Akquisition gejahrt — ROCE legt wieder zu

* ROCE = EBIT / & Capital Employed

Es konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

(A&7 CeWe

Seite 52 BEST IN PRINT



Free Cash Flow

2012 2013
51,4 47.9
Cash Flow aus
betrieblicher Tatigkeit
in Mio. Euro
2012 2013
Ausgewiesen: Bereinigt:

Ausgewiesen - Bereinigt -a
Mittelabfluss aus
Investitionstatigkeit
i i -33,3 -35,1
In Mio. Euro 45,9
11,0 235+
Ausgewiesen: Bereinigt:
Free Cash Flow 6 18,1 128
in Mio. Euro :
_F—}_‘ -
Ausgewiesen 100 235 Bereinigt

* Auflésung Kurzfristanlage
Q1 2012: 11,0 Mio. Euro

** Cash fur Akquisitionen:

Finaler Kaufpreis Diron: 2,4 Mio. Euro
Kaufpreis Saxoprint: 21,2 Mio. Euro

Es kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben
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Hoher jahresendumsatzbedingter
Forderungsanstieg und spater
eingegangene Zahlungen von
Handelspartnern lassen Forderungen und
somit Working Capital steigen

Steuerzahlungen sinken und
kompensieren Working-Capital-Aufbau
zum Teil

Betrieblicher Cash Flow sinkt leicht

Investitions-Cash Flow nach
Vorjahresakquisition wieder auf
Normalniveau

Free Cash Flow durch Working-Capital-
Aufbau reduziert

(A&7 CeWe
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Ausblick 2014

Zielsetzungen Verdnderung zu 2013
Farbfotos digital 2,15-2,20 Mrd. Stlck -4% bis -2%
analog 0,075-0,085 Mrd. Stuck -34% bis -25%
gesamt 2,23-2,29 Mrd. Stlck -6% bis -3%
CEWE FOTOBUCHER 5,8-5,9 Mio. Stick +1% bis +2%
Investitionen 36 Mio. Euro +3%
Umsatz 525-540 Mio. Euro -1% bis +2%
EBIT 30-36 Mio. Euro +2% bis +23%
EBT 28-34 Mio. Euro +1% bis +22%
Ergebnis nach Steuern 19-23 Mio. Euro -12% bis +6%
Ergebnis je Aktie 2,84-3,45 Euro/Aktie -14% bis +5%

Seite 54 m Cewe
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Agenda

1. Unternehmensentwicklung nach Geschéftsfeldern
- Fotofinishing
- Online Druck
- Einzelhandel

2. Konzern-Ergebnisse 2013 und Ausblick 2014

3. Aktie und Dividende

4. Innovation: CEWE is Mobile

5. Q&A
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Aktionarsstruktur (Marz 2014)

9,6
3,0

Aktien

7,4 Mio.

59,2

27,4

0,8

27,4%

ACN Vermogensverwaltungs-
gesellschaft mbH & Co. KG
(Erbengemeinschaft Neumdiller)

— 28,2% <_

9,6% CEWE Stiftung & Co. KGaA
3,0% Sparinvest Holding A/S
0,8% CEWE Aufsichtsrat
und Vorstand
59,2% Andere Aktionare
62,6% Free Float (Deutsche Borse)

» Die Erbengemeinschaft des Unternehmensgrinders ist grof3ter

Anteilseigner

» 28,2% der Aktien sind in Aufsichtsrat und Vorstand repréasentiert

(A&7 CeWe
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Dividende

Dividende
In Euro
1,40 1,45 1,50
1,25
1,00 1,05
2008 2009 2010 2011 2012 2013

» Die Dividende flr das Geschaftsjahr 2013 soll auf 1,50 Euro steigen

* Dividendenvorschlag des Vorstands und Aufsichtsrats fur die Hauptversammlung am 4. Juni 2014

(A&7 CeWe

Seite 57 BEST IN PRINT




Langfristige Unternehmensentwicklung CEWE

[ Vier Produktlebenszyklen ]

Transformationsphase . Online Druck

Analog / Digital \Fotoflnlshlng

!
Umsatz \ogﬁ\a‘“ analog
Fotofinishing
I digital

Einzelhandel

1990
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2003
2004
2008
2009

1991
2001
2002
2005
2006
2007
2010
2011
2012
2013

v

Umsatzanstieg von 396 Mio. Euro (2006) auf 528,6 Mio. Euro in 2012
Weiteres Wachstum durch das neue Geschaftsfeld Online Druck

v

(A&7 CeWe
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Saisonverschiebung 2014

Ergebnisverteilung Q1-3 vs. Q4
in Mio. Euro

12,5

29,8
20,6 15,0

0,8
Q1-3

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

mErgebnis Q4 Ergebnis Q1-3

» Die Saisonverschiebung wird sich auch 2014 fortsetzen

(A&7 CeWe
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Agenda

1. Unternehmensentwicklung nach Geschéftsfeldern
- Fotofinishing
- Online Druck
- Einzelhandel

2. Konzern-Ergebnisse 2013 und Ausblick 2014

3. Aktie und Dividende

4. Innovation: CEWE is Mobile

5. Q&A

(A&7 CeWe
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Photofinishing 3.0/ Web 2.0/ Connected 1.0

o

3 =
[ Compact flexibility
I with the power
to share your world

(A&7 CeWe
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Webtraffic auf CEWE Plattformen im Mai 2013 und Februar 2014

H Anteil Mobile User in % - Mai 2013
M Anteil Mobile User in % - Februar 2014
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» Informationen holt man sich mit mobilen Endgeréaten

(A7 CeWe
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Online Bestellsysteme sind optimiert fir mobile Endgerate

o0eco Tolekom.de ¥ 1:00 @ 100 % =)
< M & Cewe Color AG u Co OHG ¢ O & +

Cewe Color AG u Co OHG

E-Mail: onlinefots intit.de Wahlen Sie Thr Land: B — EA N IS

Sie befinden sich hier: Poster & Fotoleinwand  Leinwand-Coliage ~ gestalten

x
Fotoleinwand 20x30cm Entdecken Sle jetzt PRODUKT
unsere neuen

ORMAT
DESIG!
LAYOUT
[ Fotos auswihien + | RAHMEN
J cliparts
| + Text hinzufigen Fotoleinwand 20x30: em
+ inzu
Anzah! 1
preis*: 2499¢ @
MOTIVGALERIE P as ey

» Bestellungen uber Internetapplikationen oder CEWE Apps

Seite 63 m Cewe
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Meine CEWE FOTOWELT

» Unsere wichtigste Software erlaubt Zugriff auf Bilder in der Cloud in
relevanten fotoaffinen Communities

Seite 64 W Cewe
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Warum CEWE Apps ?

PN g (e
== g ®
<t R¥ =) 1 B /

= T

9

APSTANL01]

. . . ©S
» Umgang mit mobilen Endgeraten andert sich e
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Smartphones im Test

Smartphones in der Kunst und Fotografie

SMART &=

ame 0

Hersteller Samsung Apple Nokia Samsung

| System Android 4.1 i0S 6 Windows Phone 8 Android 4.1
Auflésung 4608 x 2592 3264 x 2448 3552 x 2448 3264 x 2448
Bildstabilisierung optisch nein optisch digital
Blitz ja LED LED LED
Brennweite (4qu. KB) 23-480 33mm 26 mm 3. 24 mm
Blende 28-8 24 2,0 26
SensorgrofRe 1/2,3-Zoll 1/3,2-Z0ll 1/3-Zoll 1/3,2-20ll
Zoom optisch, 21-fach nur digital nur digital (4-fach) nur digital

- 1S0-Zahl 100-3.200 100-3.200 100-800 100-800

Preis (UVP/StraBe) 599/350 Euro Ab 679/629 Euro 659/500 Euro 699/380 Euro

» Displays besser, Fotografieren ist sexy! (Photographie 09/1013)
» Content (Bilder) wird auf Handys erzeugt
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CEWE FOTOWELT App

NI T

Mit Leichtigkeit und Spaf Fotoprodukte
mit dem Smartphone oder Tablet erstellen

* CEWE FOTOBUCH

* CEWE KALENDER

* Postkarten

* Fotos und Sofortfotos
« Und vieles mehr

* Kostenlos fiir iOS und Android
verfligbar

g;\ '

l 62013 ANDRX

A

(e DRIy S- ~ 4 \
Erhaltlich im \ Sremomn e ol
D App Store P> Google play

connect
SEHR GUT TESTSIEGER

“cewe fotowelt
0812013 Cove Fitomt iy o mtwﬂzx » jetzt herunterladen » jetzt herunterladen

» Unterstitzt Tablets und Smartphones
» Betriebssysteme: iOS und Android
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Marktanteile der wichtigen CEWE Partner in der mobilen Welt

Marktanteile der Hersteller am Absatz von Mobiltelefonen weltweit vom 1. Quartal
2010 bis zum 1. Quartal 2013

Q1 Q2 Q3 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1
10 10 "10 11* 11 12 12 12 12 13

Anteil am Absatz

Q4
10

Bl samsung WM Nokia WM Apple | B LG Electronics** Wl ZTE Il Huawei [l Andere

Weltweit: IDC

» Services von CEWE uUber Gerate unserer Partner erreichbar
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CEWE Windows8 Apps auf Nokia Geraten - Fotokompetenz

aw cewe foto a7 cewe foto g cewe foto

Fotos Ubersicht Ubertragung

Fotos Bitte Iasser_j Sie diese App geoffnet,
damit die Ubertragung Ihrer Fotos

10 i k
e nicht unterbrochen wird.

9er
9er
10er
13er

er Ubertrage Foto 1von 6
Postversand - ™

Gesamtsumme
Alle Angaben in Euro inkl. MwSt.

Ich akzeptiere die AGB.

Gesamtfortschritt

Abbrechen

» Services von CEWE auf fotozentrischen Endgeraten
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CEWE Apps

Die kostenlosen CEWE Apps - Fiir iPhone, iPad oder Android

27 cewe optimize
powered by &/ Perfectly Clear

|m] ”m

» Konsumenten haben Spald am Umgang mit ihren Bildern
» Sie werden auf unsere Produkte aufmerksam (cewe.de/mobile)
» cewe optimize: Bilder in Originalauflosung speichern fr einmalig 0,89€

Seite 70 W Cewe
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CEWE Fotostation - Drucken vor Ort mit mobilen Endgeraten

N Meine
GCEWE SOFORTFOTOS

Bor ointachste Wog 7u Fotes & mobr!

Bluetooth

» Bis zu 20% der Sofortdrucke von mobilen Endgeraten bei Partnern, im
Schnitt 13%

Seite 71 W Cewe
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CEWE FOTOWELT App 2.4

cewe

T IN PRINT

Sofortfotos

& & L) i
Startseite Projekte Preisliste Info

2 CEWE
Startseite FOTOBUCH Kalender Fotos Postkarten

CEWE FOTOBUCH CEWE KALENDER

Mein
cewe fotobuch

Mein Leben

Fotos Postkarten

Mehr...

300K
AR

2 3 4 ®
CBWE Holor Bookfactory Prentu dbacle
IF2d & IPhane, Android IFad IFad IFad & IPNone, ANOFDId Andraid, IFad &
IPhane, Fatebaok
795 € 7,95 € 16,90 € 595 € 15,50 €
Mini (15211 mi Sandam {20 5x 27 cm:l 1813 unid 15610 an

5 AL 1uer, &5 guer, A5
Compadt (1815 cm), g
Gro& (21x2E cm), GoE

Wide {27x 20,5 om
Care (20,51 20,5 (rrl]

SRS

Panorama (2621 cmi PanoRma 20,5% 15 omj
Faplersomen Fuoenpizphar mau Dighaldruck normal Dighaldruck narmal, Diglzidnuck normezl, Dighaldruck matt
Digialdnuck Dipfaldruck Hochglanz | Dipiaidnck Hochgiane
DiEdiarcs Hor rg]arz
Cover Hand- & Sofuoves, Hefl Hardoover, Spiral Hardcoves Soficover Softomer
Weltzre Frodubne (auier Fotobuch) Fouos, Postaran Lelnwand, Aufstelier, | Kalendar, RIngbindung | keine Auswanl keine Auswanl
GIUSSKAnen, FoEnatEige
Funkriarsumfang
Desigmofizgen 17 klassische verschie-  wersplals (Uriaub, Hodh- u-ernennquen [Famy, Deslgn worgegeben Dizslgn worgegeben
denfarbige le zelL, Haby, Keuraly Auv:uon Mature, Fun,
E=arbefmungsfunizionen shr umfangreich sehir umfangrekch umfangrelch nur dezhen nur drehen & zoomen
Texte Im Fotobach Trel geszalthar Trel geswaibar frel geszhbar nur Buchrilkken {ower, Widmung (e
aul lewer Sel
Eezahimiiglichkelten Rechnung, Lasschrlft, | Rechnung Kredivare Kreditane, Gopay, | Recinung, Kediians,
Erediue e, Payral FayPal Pyral
Hanaling 100%
Gestahungsmibglichketen L% wtm LS%
Produly iifa 1%
Gesammwertung 95,2% 82,0% ?1,5% 5&,1% 62,?%
Testurtell sehr gut gut befriedigend befriedigend befrledigend

» Technologie- und Innovationsfiihrerschaft auch bei mobilen

Fotoapplikationen

Seite 72
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CEWE FOTOWELT APP 2.4

A7 cewe

BEST IN PRINT

Startseite Fogg‘éleJECH Kalender ’ Fotos ‘ Postkarten ‘ Sofortfotos Mehr...
CEWE FOTOBUCH CEWE KALENDER

A_

@ Hotline

.52430Az\7953'

Fotos

WMartin Mustermant

A
ustergasse
‘fzsxxs Wusterstadt

» Personalisierte Postkarten aus dem Urlaub direkt zu seinen Freuden und
Bekannten mit eigenen aktuellen Urlaubsbildern und eigener Briefmarke

Seite 73 W Cewe
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Agenda

1. Unternehmensentwicklung nach Geschéftsfeldern
- Fotofinishing
- Online Druck
- Einzelhandel

2. Konzern-Ergebnisse 2013 und Ausblick 2014

3. Aktie und Dividende

4. Innovation: CEWE is Mobile

5. Q&A

(A&7 CeWe
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Q&A-Session Frankfurt
Bilanzpresse- und Analystenkonferenz CEWE Stiftung & Co. KGaA 26. Marz 2014

cewe-print.de Mecn
Ilhr Online Druckpartner cewe fOtObUCh

Mein Leben

(A&7 CeWe
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